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MULTIPLES OPCIONES DE EGRESO:
¢« COMUNICACION ESTRATEGICA

« PERIODISMO

« DOBLE TITULO O MAGISTER

LA ESCUELA DE COMUNICACIONES Y PERIODISMO DE LA UAI
QUIERE INVITARTE A CONOCER UNA NUEVA MANERA DE
ESTUDIAR COMUNICACIONES. FORMAMOS PROFESIONALES
SOLIDOS, INNOVADORES, CREATIVOS Y VERSATILES, PREPARADOS
PARA EJERCER EN DISTINTOS AMBITOS DE LA COMUNICACION.



MODELO EDUCATIVO

Para responder a los desafios actuales y futuros, la UAI ha desarrollado un Modelo Educativo
unico en Chile -basado en tres pilares que se integran y fortalecen mutuamente a lo largo
del plan de estudios de todas sus carreras y programas- que busca entregar a los estudiantes
una formacion amplia.

La sinergia que se produce entre el programa transversal de Artes Liberales, los aprendizajes
profundos en los conocimientos y competencias fundamentales de la carrera que eligen los
estudiantes al ingresar a la UAI y la especializacion final para obtener el titulo profesional,
es muy poderosa. Esta propuesta, los prepara para desenvolverse en un mundo complejo y
disruptivo, que requiere respuestas nuevas y distintas a las tradicionales.

Las bondades del Modelo Educativo de la UAI se reflejan en el enorme crecimiento que
experimentan los estudiantes en habilidades, conocimientos y herramientas -es decir,
en recursos- para enfrentar un mundo muy distinto del que enfrentaron las anteriores
generaciones.

ARTES LIBERALES

El programa de Artes Liberales dela UAl tiene dos partes. Una de ellas es el Core Curriculum, que contempla seis
asignaturas -dos de ellas anuales- y se imparte de forma simultanea a todos los estudiantes de la Universidad.
La otra parte la componen las asignaturas disciplinares, las cuales pertenecen a cinco areas: Literatura y Arte,
Historia, Ciencias, Filosofia y Ciencias Sociales, que conforman un cuerpo de ocho cursos, completando un

programa en Artes Liberales similar al de las mejores universidades de Europa y Estados Unidos.

Este programa desarrolla en el estudiante una visién mas amplia y reflexiva de la realidad, impulsandolo
a elaborar una comprensién mas acabada de los fenémenos que lo rodean. Asimismo, el énfasis en la
confrontacién de ideas, la elaboracién de argumentos y la capacidad de elaborar juicios propios, le da al
estudiante, una vez egresado, la posibilidad de responder con mas efectividad a los problemas que surgen en

un mundo saturado de informacién, pero a menudo carente de sabiduria.

Para implementar los cursos Core, la UAT ha establecido un convenio de apoyo y asesoria con la prestigiosa
Universidad de Columbia, institucién que tiene una experiencia ininterrumpida de casi 100 afios en su

aplicacién.
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SOLIDA FORMACION PROFESIONAL

La comunicacién estd en el centro de las transformaciones en los mas diversos ambitos de nuestra
sociedad. Por esto, nuestro renovado programa entrega una formacién basada en las Ciencias de la
Comunicacién. Al mismo tiempo, busca desarrollar una comprensioén critica del entorno, aprendizajes
en metodologias y elaboracién de contenidos creativos para diversas plataformas y audiencias

transmediales, en escenarios preferentemente digitales.

Tenemos una reconocida tradicion de una docencia personalizada y de una infraestructura acorde
a los desafios del presente y del futuro. Los comunicadores UAI —periodistas y comunicadores
estratégicos—, se formaran como profesionales interdisciplinarios, rigurosos, éticos, innovadores,

creativos y con una mirada amplia respecto del ejercicio laboral de su disciplina.

PREPARATE PARA TRANSFORMAR EL MUNDO
DESDE LAS COMUNICACIONES

Estrenamos un nuevo modelo de estudios: una estructura curricular escalable de 3+1+1, que prepara
profesionales versatiles y sélidos de las comunicaciones y el periodismo. Aqui, cada estudiante puede
construir surutaacadémica enlamedida que vaya avanzando en su carrera: puede obtener sulicenciatura
en 3 afos (plan comun en comunicacién), un titulo profesional —periodista o comunicador estratégico—
en 4 afos, y un magister de continuidad o un segundo titulo profesional en comunicaciones en 5 afios,

segun las opciones que elija.

Desde el cuarto semestre, los estudiantes podran empezar a descubrir su propio camino a través de
diversos electivos y menciones. En funcién a sus preferencias, podran profundizar en diversos aspectos
de las comunicaciones. También esta abierta la opcién para que exploren asignaturas de otras carreras
de la UAI ampliando su formacién interdisciplinaria para enfrentar de mejor manera los desafios de un

escenario globalizado y digitalizado.

admision.uai.cl/carreras/licenciatura-en-comunicacion

ESPECIALIZACION DE ALTO NIVEL

Durante el cuarto afio,las distintas salidas profesionales tienen la formacién comin en emprendimiento,
gestién e innovacién en comunicaciones. Junto al titulo profesional escogido, los estudiantes podran
completar una mencién, tomando un grupo de cursos electivos. Estas menciones son tanto del area delas
comunicaciones como de disciplinas afines, e incluyen ambitos como industrias creativas, sostenibilidad,

relaciones comunitarias y creaciéon de contenidos audiovisuales y digitales.

Este cuarto afio es también el primer ano del Magister en Comunicacién e Innovacién, un programa de
continuidad que es parte de los sellos distintivos de la UAL Este se culmina en el quinto ario e incluye

diversas opciones de trabajo final para la obtencién del magister.

Durante el quinto afio, existe la opcion de cursar el segundo titulo profesional ofrecido por nuestra

Escuela y, de esta manera, formarse integralmente en los dos principales ambitos de accién de la

comunicacion.




ENTORNO UAI /0 aRos pE TRAYECTORIA

Su ubicacion geogrdfica y sus mds de 64 mil m? construidos, en Santiago y Vina del Mar,
geogrdficay 4 g0y RANKING QS INTERNACIONAL 2024

buscan reforzar la vision que la Universidad tiene sobre la educacion, como una instancia UAI, 12 universidad no tradicional en Chile.

. . . Z o “ L 4 ”
de ruptura del conocimiento tradicional y la biisqueda de espacios que inviten a “Pensar con Entre las cuatro mejores universidades del pais y Il 3en Reputaciéon en empleadores”.

libertad para que puedas emprender tu propio camino”.

INTERCAMBIOS INTERNACIONATLES

MAS DE 120 CONVENIOS EN 34 PAiSES

UAl reconocida por sus programas de Emprendimiento, Innovacién y Liderazgo
(Encuesta estudiantes nuevos UAI 2018 a 2021).

BIBLIOTECAS

MAs DE 74 miIL TiTULOS Y 124 miL VOLUMENES DISTRIBUIDOS EN TRES
BIBLIOTECAS, MAS DE 10 MIL E-BOOKS, DISPOSITIVOS KINDLE, MAS DE 17
MIL REVISTAS CIENTIFICAS, 49 SALAS DE ESTUDIO, MAS DE 2 MIL TiTULOS EN
COLECCION DE PELICULAS Y DOCUMENTALES, 9 TERMINALES BLOOMBERG.

»
INGLES DEPORTES
La UAI cuenta con 8 niveles de cursos online de inglés Amplia oferta deportiva
como parte integral del plan de estudios de la carrera. (+15 disciplinas),
El requisito minimo de certificacion para obtener la ademas de gimnasio y
licenciatura es nivel usuario independiente B2 (MCERL). selecciones deportivas.
BECAS

La UAI cuenta con becas propias que complementan las becas estatales.
Mas informacién en:
admision.uai.cl/admision/becas-universidad-adolfo-ibanez/




ESCUELA DE COMUNICACIONES
Y PERIODISMO

ANos T 1 ANo T 1 ANO

Titulo Profesional:

NUESTROS PROYECTOS DE CONEXION CON LA COMUNIDAD PERIODISMO
e LEAS UAI: LABORATORIO DE ENCUESTAS Y ANALISIS SOCIAL Aoty digil Opciones de:
] - Contenidos e industrias creativas
L4 OBSERVATORIO DE DATOS lz)L(/)\lulJcr\?IzI:(_[:‘Ig:\\ll o articulacién con:
e COOLER UAI: MEDIO DE COMUNICACION DE ESTUDIANTES (Licenciatura en Comunicacién) T —
e REGION F: PROGRAMA DE ENTREVISTAS MULTIMEDIAL CESTRATEGICA
e PROGRAMA FORMANDO CIUDADANIA DIGITAL Sostenibiidad y refacons .“
* CULTURA SOCIAL MEDIA: LABORATORIO DE IDEAS E FContenidos ¢ ndustias creatlas
INVESTIGACIONES
(@) yi DOCENCIA PERSONALIZADA MIRADA DE FUTURO Y
EMPLEABILIDAD RANKING,DE /}\ Cuerpo académico que CONEXION LABORAL
MIFUTURO.CL NOV. 2022: PERCEPCION DE complementa experiencia Un plan de estudios renovado,
’ ’ ’ CALIDAD POR CARRERA docente y una destacada que incorpora requerimientos
T o P 5 trayectoria profesional. del mundo laboral y las
ultimas tendencias de
LA TERCERA 2022 las comunicaciones y el
85,4% MALLA INNOVADORA periodismo en el mundo.

Nuestros estudiantes construyen su propia ruta
académica para enfrentar con éxito los nuevos desafios
de las comunicaciones y el periodismo, escogiendo
electivos, menciones y entre dos titulos profesionales.

Entre las primeras

2 universidades en
tasa de empleabilidad
al segundo afio de
titulacion.

FORMACION SOLIDA PARA EJERCER EN DISTINTOS AMBITOS

Preparamos a nuestros estudiantes para analizar e intervenir
comunicacionalmente entornos cada vez mas complejos, dindmicos y digitalizados,
gracias a una formacion interdisciplinaria, con énfasis en el pensamiento critico,
la creatividad, la innovacién y la gestion en ecosistemas digitales.

INFRAESTRUCTURA

Estudios de radio, television y salas de convergencia y

posproduccion con altos estdndares tecnolégicos.

ti

enempresas, organizaciones

PRACTICAS y medios de comunicacion

"




NUEVO TiTULO PROFESIONAL EN COMUNICACION
ESTRATEGICA INTEGRADA

Buscamos formar a profesionales de excelencia en un area de alto potencial laboral: somos la primera
universidad en ofrecer el titulo profesional de Comunicador Estratégico, un ambito que ha crecido y se

ha especializado con fuerza.

Todas las empresas y organizaciones publicas y privadas requieren de personas formadas en
comunicacion estratégica para vincularse y actuar con diferentes stakeholders, en distintos escenarios y
plataformas digitales, para cumplir sus propésitos y objetivos.

Nuestros profesionales sabran disefiar y ejecutar innovadoras estrategias de comunicaciones para

diferentes tipos de organizaciones, emprendimientos e industrias en entornos cambiantes.

TITULO PROFESIONAL EN PERIODISMO

La formacién en periodismo de la UAI cuenta con mas de 20 afios de trayectoria y se hace cargo de los
nuevos desafios que tiene la profesién en una era marcada por amenazas como la desinformacién y por

tendencias como la inteligencia artificial y transmedialidad.

Entregamos a nuestros estudiantes una formacién anclada en los fundamentos de la profesién y su
rol en la democracia, desde una mirada innovadora, que combina la creatividad, las transformaciones
del mundo digital y el rigor, con las necesidades presentes y futuras de una labor que se ve desafiada

constantemente y que requiere de profesionales versatiles, rigurosos, convergentes y comprometidos

con su ejercicio.

ELECTIVOS DE MENCIONES PROFESIONALES

MENCION COMUN (AMBAS SALIDAS)

Industrias

Nuevas Narrativas:

Laboratorio

Mencilon Creativas: Start Ipdustnas Interactividad, de Contenidos
Contenidos e L Creativas: Culturay . L . .
. ; Ups, Innovacién 'y o Gamificacién y Multimediales de
Industrias Creativas . Entretenimiento Sy
Tecnologia Videojuegos Marca
MENCIONES EXCLUSIVAS POR SALIDA PROFESIONAL
Mencién Evaluacién
. Herramientas Taller de .
Sostenibilidad Planificacién Social P cer s de Medicién
. de Intervencién Facilitacién y . .
y Relaciones parala Empresa o C Socio-Ambiental
I Territorial Participacion
Comunitarias de Proyectos
Mencion Nuevas Narrativas Laboratorio
Contenidos Produccién Creativa Microtaller de . .
.. .. Interactividad, de Contenidos
Audiovisuales y de No Ficcién Documental . . . .
. L . Gamificacién y Multimediales de
Formatos Digitales Audiovisual Transmedia L1
Videojuegos Marca

Emergentes




MALLA CURRICULAR LICENCIATURA EN COMUNICACION: COMUNICACION ESTRATEGICA INTEGRADA

Licenciatura

Titulo Profesional

01

02 03 04 05 06

07

08

Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre
Bimestre 1 Bimestre 2 Bimestre 3 Bimestre 4
. . N N N ]
Civilizacion Contemporanea Literatura y Humanidades Ciencias Arte y
Core Core Core Humanidades
Core
Escritura Electivo Electivo Etica Electivo
Argumentativa Filosofia Historia Core Ciencias
Core
Electivo Electivo
Arte y Literatura Ciencias Sociales:
Economia
Comportamiento Cambio y Cambio y Cambio y Emprendimiento Gestion de Proyectos en
Humano, Procesos Procesos Procesos Ecosistemas Digitales
Emociones y Sociales Politicos Globales
Coghnicion
Ciencias de la Sociedady Comportamiento Comunicacion Eticay Tendencias y Diseino de Gestion Comunicacion

Comunicacion Cultura Digital Humano y Politica y Regulacion: Desafios Formatos Experiencias de Integrada de de Datos
Experiencia Entorno Digital Actuales y Futuros Emergentes en Comunicacion Medios de
Digital Comunicacion Comunicacion
Razonamiento Métodos Métodos Métodos y
con Datos  Cuantitativos en Cualitativos en Analisis de Electivo

Comunicacion Comunicacion Plataformas y

Audiencias Digitales
Contenidos Media Lab: Media Lab: Media Lab: Storytelling Taller de  Taller de Manejo Insights, Optimizacion,
Creativos Narrativas Narrativas Narrativas Transmedial Planificacion de Crisis, Estrategia de Monetizacion y
Sonoras Audiovisuales Escritas Estratégica de Riesgos y Contenidos y Content
Comunicaciones Controversias Persuasion Management
Redaccién Reporteo y Estrategia Asuntos Publicos Comunicacion Campanas
Relatos ESGy y Gestion de  Organizacionaly Politicas, Sociales
Informativos Sostenibilidad Intereses  Gestion del Cambio y Medioambientales
Industrias de la Comunicacion Comunicaciones Principios de Estrategia Comunicacion
Comunicacion y Estratégicay Integradas de la Estrategia Digital y Redes Aplicada a
Poder Stakeholders Marketing Corporativa Sociales Formatos Digitales
Emergentes
Electivo Electivo Electivo Electivo Mencion Electivo Mencion Electivo Menciéon  Electivo Mencion
Profesional Profesional Profesional Profesional

Proyecto . .
Aprendizaje de Electivo Electivo
Servicio
Liderazgo . L .
[ | Programa de Artes Liberales B Comunicacién Aplicada Integrada
M Entorno y Sociedad M Cursos comunes a ambos titulos
Deporte | Deporte Il Deporte lll Deporte IV Deporte V Deporte VI M Ciencias de la Comunicacion [l Electivos de profundizacion o disciplinares

B Contenidos y Narrativas

M Titulo: Comunicacion Estratégica

Trimestre Verano

Practica
Profesional

B Electivos mencién profesional
| Asignaturas complementarias UAI

Inglés obligatorio: todos los estudiantes deberan aprobar el requisito de inglés intermedio indicado en el reglamento académico para obtener la licenciatura / Intercambios y Talleres Extraprogramaticos (optativos).

Notas: Los estudiantes podran elegir, segun sus intereses, electivos de profundizacion en comunicaciones, o bien seguir asignaturas disciplinares de otras dreas y carreras. / Malla correspondiente a cohorte Admision 2024. Las mallas curriculares pueden tener modificaciones.
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MALLA CURRICULAR LICENCIATURA EN COMUNICACION: PERIODISMO

Licenciatura

Titulo Profesional

01

02 03 04 05

07

08

Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre
Bimestre 1 Bimestre 2 Bimestre 3 Bimestre 4 Trimestre Verano
N N N N
Civilizacion Contemporanea Literatura y Humanidades Ciencias Arte y
Core Core Core Humanidades
Core
Escritura Electivo Electivo Etica Electivo
Argumentativa Filosofia Historia Core Ciencias
Core
Electivo Electivo
Arte y Literatura Ciencias Sociales:
Economia
Comportamiento Cambio y Cambio y Cambio y Emprendimiento Gestion de Proyectos en
Humano, Procesos Procesos Procesos Ecosistemas Digitales
Emociones y Sociales Politicos Globales
Cognicion
Ciencias de la Sociedady Comportamiento Comunicacion Etica y Tendencias y Disefio de Gestion Comunicacion
Comunicacion Cultura Digital Humano y Politica y Regulacion: Desafios Formatos Experiencias de Integrada de de Datos
Experiencia Entorno Digital Actuales y Futuros Emergentes en Comunicacion Medios de
Digital Comunicacion Comunicacion Préacti
ractica
Razonamiento Métodos Métodos Métodos y Profesional
con Datos Cuantitativos en Cualitativos en Analisis de Electivo
Comunicacion Comunicacion Plataformas y
Audiencias Digitales
Contenidos Media Lab: Media Lab: Media Lab: Storytelling Taller de Periodismo Taller de Periodismo
Creativos Narrativas Narrativas Narrativas Transmedial Convergente: Audio Convergente: Audiovisual
Sonoras Audiovisuales Escritas
Redaccion Reporteo y Taller de Taller de Taller de Periodismo
Relatos Periodismo Periodismo de Investigacion
Informativos Politico Econdémico
Industrias de la Comunicacion Comunicaciones Principios de Estrategia Etica Narracién Factchecking y Periodismo,
Comunicacion y Estratégica 'y Integradas de la Estrategia Digital y Redes Periodistica Escrita de Desinformacion Inteligencia
Poder Stakeholders Marketing Corporativa Sociales No Ficcion Artificial y Otros
Desarrollos
Electivo Electivo Electivo Electivo Mencion Electivo Mencion Electivo Mencion  Electivo Mencion
Profesional Profesional Profesional Profesional
Proyecto
Aprendizaje de
Servicio B Programa de Artes Liberales B Cursos comunes a ambos titulos
_ M Entorno y Sociedad M Electivos de profundizacién o disciplinares
Liderazgo o o . o
M Ciencias de la Comunicacién M Titulo: Periodista
B Contenidos y Narrativas M Electivos mencion profesional
Deporte | Deporte Il Deporte Il Deporte IV Deporte V Deporte VI B Comunicacioén Aplicada Integrada B Asignaturas complementarias UAI

Inglés obligatorio: todos los estudiantes deberan aprobar el requisito de inglés intermedio indicado en el reglamento académico para obtener la licenciatura / Intercambios y Talleres Extraprogramaticos (optativos).

Notas: Los estudiantes podran elegir, segun sus intereses, electivos de profundizacion en comunicaciones, o bien seguir asignaturas disciplinares de otras dreas y carreras. / Malla correspondiente a cohorte Admision 2024. Las mallas curriculares pueden tener modificaciones.
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ADMISION.UAI.CL

(¢ O+

@uai.admision
@admision_uai

Universidad Adolfo Ibanez

@ecomuai
@ecomuai

@ecomuai

SANTIAGO

DIAGONAL LAS TORRES 2640, PENALOLEN /

(56) 223311111

ADMISIONSTGO@UAI.CL

VINA DEL MAR

PADRE HURTADO 750, VINA DEL MAR /

(56) 32250 3737

ADMISIONVINA@UAI.CL

WWW.UAI.CL

UNIVERSIDAD ADOLFO IBANEZ
ACREDITADA EN TODAS LAS AREAS

NIVEL: EXCELENCIA
AREAS: GESTION INSTITUCIONAL, DOCENCIA DE
PREGRADO, DOCENCIA DE POSTGRADO,
INVESTIGACIGN Y VINCULACION CON EL MEDIO
DESDE 14/10/2021 HASTA 14/10/2027

EMPRENDER TU PROPIO CAMINO



